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Pazarlama uzmanlari, yoneticiler, patronlar
ve ogrenciler icin bir kaynak kitap

Pazarlama 3.0, birbirinden cok farkl bakis
acilarin, birbiriyle ¢ok ilgisizmis gibi goriinen
bilgi ve deneyimleri biraraya getirerek bir
potada eritiyor ve okuyucuya yeni bir
pencere aglyor. Ama Pazarlama 3.0'in
okudugunuz diger pazarlama kitaplarindan
aslil farki bu degil. Biraraya geldiklerinde
Pazarlama 3.0"1 benzersiz hale getiren lic
o6nemli faktor var.

Birincisi yazarlarin 20 yili asan uygulama
deneyimleri. Profesyonel hayatin degisik
kademelerinde kazandiklarinin iizerine,
girisimci olarak edindikleri deneyim ve cok
degisik sektorlerde gerceklestirdikleri
pazarlama uygulamalari, Pazarlama 3.0"in
"gercekcilik” boyutunu belirliyor.
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ikincisi, yazarlarin siyaset bilimi, kamu
yonetimi ve ekonomi gibi disiplinlerde
Tiirkiye'nin 6nemli isimlerinin tedrisatindan
gecmis olmalan. Bu altyapinin {izerine gelen
pazarlama bilgisi, Pazarlama 3.0'a benzersiz
bir bakis acisi1 saglyor.

Uclinciisii ise basit anlatim ve akicilik. Biri
mesleki olarak pazarlama disiplininden
gelen, digeri ise gazetecilik, 6zellikle de
ekonomi gazeteciliginden pazarlamaya
yonelen iki gliclii kalemin elinden cikan
Pazarlama 3.0, ayni zamanda pazarlama
konusunda, gazeteci diliyle yazilmis ilk
kitap olma 6zelligi tasiyor. Pazarlama 3.0"Iin
olaganiistii okuma zevki ve akiciligi da iste
buradan geliyor.

“Kalici bir byimeyi hedefleyen tiim KOB«
patronlarinin ve yoneticilerinin okumasi
gereken bir califima.”

Hakan Guldaz
Dunya Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni

“Pazarlama gibi 6nemli bir konuyu bu
kadar canli ve keyifli bir anlatimla ele
aldiklar icin yazarlar tebrik etmek gerekir.”

Aydin Demirer
CNBC-E Business Genel Yayin Yonetmeni
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